INFORMACIJA ZA STUDENTE | PLAN RADA

Naziv MARKETING
predmeta:
“: Broj ECTS .
Sifra predmeta Status predmeta |Semestar Kkredita Fond ¢asova
111005022 Obavezan Vv 7 4P+2V

Studijski programi za koje se organizuje:
Akademski osnovni studijski program Ekonomskog fakulteta (studije traju 8 semestara, 240 ECTS kredita).

Uslovljenost drugim predmetima: Mikroekonomija, Ekonomika preduzeca

Ciljevi izuéavanja predmeta: Da se studenti upoznaju sa osnovnim postavkama teorije i prakse marketinga i
savremenog trziSnog nacina privredivanja

Ime i prezime nastavnika i saradnika: Dr Bozo Mihailovi¢, redovni profesor, Dr Boban Melovié¢, saradnik

Metod nastave i savladanja gradiva: Predavanja, viezbe, primjeri, studije sluéajeva, seminarski radovi, diksuije,
konsultacije

PLAN RADA
Nedjelja Naziv metodskih jedinica za predavanja(P), vieZbe (V) i ostale nastavne sadrZaje
i datum (O); Planirani oblik provjere znanja (Pz)
Pripremna nedjelja Upoznavanje, priprema i upis semestra (P)
| nedelja P/V | Bazi¢na filozofija marketinga (P); Objasnjenje plana rada; Rekapitulacija osnovnih postavki; (V)
Nova era marketinga; TrziSne kategorije i marketing; Marketing okolina (P), Objasnjenje
1} P/V | sustinskih razlika starog i novog koncepta — u¢e$ée studenata (V); Rekapitulacija osnovnih
postavki - Case study (V)
m PV Marketing informacioni sistem — MIS; Marketing istrazivanja (P); Definisanje potrebe za
istrazivanjem na datom slucéaju (V); Rekapitulacija osnovnih postavki - Case study (V)
I\ P/V | Pona$anje i razumijevanje potrosaca (P); Rekapitulacija klju€nih postavki - Case study (V)
\ P/V | Identifikacija i realizacija marketing potencijala (P); Rekapitulacija kljuénih postavki (V)
Vi P/V | Analiza trziSta i predvidanje traznje i prodaje (P); Rekapitulacija klju¢nih postavki - Case study (V)
Vi P/V | Slobodna nedjelja
WAL P/V | Marketing mix. Proizvod (P); Rekapitulacija klju¢nih postavki - Case study (V)
IX P/V | Novi proizvod (P); Rekapitulacija kljuénih postavki - Case study (V); Seminarski radovi (V)
X P/V | Cijena (P); Demonstracija slu¢aja (V); Seminarski radovi (V)
Xl P/V | Kanali marketinga (P); Rekapitulacija klju€nih postavki - Case study (V); Seminarski radovi (V)
Xl P/V | Promocija (P); Rekapitulacija kljuénih postavki - Case study (V); Seminarski radovi (V)
Planiranje marketing aktivnost (P); Rekapitulacija kljuénih postavki - Case study (V); Seminarski
Xil PV radovi (V)
XIv P/V| Organizacija i kontrola marketing aktivnosti (P), Analiza modela (V); Seminarski radovi (V)
XV PV Posebna primjena marketinga - Medunarodni marketing. TrziSni aspekti nabavke (P);
Rekapitulacija klju¢nih postavki; Seminarski radovi (V)
XVi Zavrsni ispiti
XVII Ovjera semestra i upis ocjena
XVIl Popravni ispitni rok

Obaveze studenta u toku nastave: Obaveza studenta je da pohada nastavu i uradi dva pozitivno ocijenjena
kolokvijuma (elektronska testa), kao i zavrni dio ispita. Student moze da radi i seminrski rad, na primjeru stvarnog ili
hipoteti€kog preduzeca.

Konsultacije: Poslije predavanja (vjezbi) i u zvaniénim terminima konsultacija objavljenim na sajtu fakulteta.

Opterecenje studenta u ¢asovima:

u semestru
Ukupno opterec¢enje za predmet: 7 x 30 = 210
Struktura:
Nastava i zavrsni ispit: 9,30 x 16 = 148,8
Neophodne pripreme prije po€etka semestra (administracija, upis, ovjera):
9,30x2=18,6
Dopunski rad za pripremu i polaganje ispita u popravnom roku: 42,6

nedjelino

7 kredita x 40/30 = 9,30

Struktura:

4 sata za predavanja

2 sata za vjezbe

3,30 samostalnog rada, uklju€ujuéi
konsultacije

Literatura: Prof. dr Bozo Mihailovié, ,Marketing“ — drugo izdanje, CPI, Podgorica, 2008




Oblici provjere znanja i ocjenjivanje:

Ispit se polaze po principu "Modela kontinuiteta”. Ovaj model pretpostavlja da student kontinuirano
prati nastavu i blagovremeno polaze parcijalne ispite (testove). Student polaze dva parcijalna ispita u
obliku elektronskoqg testa, kao i zavr$ni dio ispita. Pravo polaganja imaju studenti koji su prijavili da
slusaju predmet Marketing u 2010/11 godini, prema evidenciji Studentske sluzbe.

Test se sastoji od viSe pitanja, ukljucujuci i stavove studenta o pojedinim slucajevima (prakti¢ne
primjere). Student je polozio test ako osvoji najmanje 50% pozitivnih odgovora.

Prvi parcijalni ispit (elektronski test) obuhvata nastavnu materiju iz osnovnog udzbenika od str. 1-260.
Ovaj test se polaze u nedjelji 01-05/11/2010 (zakazani termin je 01/11/2010)

Drugi parcijalni ispit (elektronski test) obuhvata nastavnu materiju izlozenu na str. 261-550. Ovaj test
se polaze u nedjelji 20-24/12/2010 (zakazani termin je 21/12/2010).

Konaéna ocjena se formira na sljedeéi nacin:

| ELEKTRONSKI TEST - 30 poena

Il ELEKTRONSKI TEST - 30 poena
SEMINARSKI RAD - 5 poena

AKTIVNOST | PRISUSTVO NA CASU - 5 poena
ZAVRSNI DIO ISPITA - 30 poena

YVVYVYY

ZAVRSNI DIO ISPITA JE ORGANIZOVAN NA SLJEDECI NACIN:

Studenti koji kroz poloZene kolokvijume, seminarski rad i aktivnost na ¢asu ostvare ukupno manje od 50 poena zavrs$ni
dio ispita polazu pismeno! Test za zavrsni dio ispita obuhvata cjelokupno gradivo kao i stavove studenta o
pojedinim sluéajevima (prakti¢ne primjere)! Zavrsni (pismeni) dio ispita se polaze 25/12/2010!

Studenti koji kroz poloZene kolokvijume, seminarski rad i aktivnost na ¢asu prikupe 50 i viSe poena zavr$ni dio ispita
odgovaraju usmeno! Ovi studenti na zavrSnom usmenom dijelu ispita odgovaraju pitanje iz dijela ha kome su dobili
maniji broj poena ili pitanje po izboru u sluéaju da imaju isti broj poena na oba kolokvijuma. Osim toga, student
dobija praktiéan primjer koji je duzan da analizira i komentariSe. Zavr$ni_(usmeni) dio ispita se polaze
28/12/2010!

Student moze na finalnom ispitu odgovarati za ve¢u ocjenu, ako nije zadovoljan postignutim pozitivnim
rezultatom na parcijalnim ispitima!

Ocjena A B (o D E
Broj poena 90-100 80-89 70-79 60-69 50-59
Napomena:

e Vjezbe su auditorno-strucnog karaktera u ukupnom obimu od 60 Casova. Na vjezbama ¢e se dopunski
objasnjavati pojedine metodske oblasti. Na vjezbama ¢e se analizirati pojedine studije slucajeva (Case study).
1zlagace se Seminarski radovi u dogovoru sa asistentom, Ciji ¢e se spisak blagovremeno dostaviti studentima.
Aktivnosti koje student pokaze na vjezbama vrednovace se pri kona¢nom ispitu do 5%.

e  Student moze da radi seminarski rad, koji se dogovara sa asistentom. Seminarski rad se predaje u pisanoj i
elektronskoj formi i odnosi se prevashodno na neki primjer — konkretan slucaj (preduzece). Seminarski rad se
brani javno pred kolegama, u dogovoru sa asistentom. Uspjesno uraden i odbranjen seminarski rad vrednovace
se do 5 poena. Asistent ¢e studentima detaljno prezentirati nacin izrade seminarskog rada. Asistent odreduje
termin za predaju i izlaganje seminarskih radova.

e Studenti koji poloze ispit sa ocjenom A (odli¢an) i B (vrlo dobar) mogu se upisati na smjer MARKETING I
BIZNIS bez obzira na broj prijavljenih kandidata.

e  Studenti koji poloze ispit iz Marketinga sa ocjenom C (dobar) i viSe automatski sti¢u pravo na diplomski rad iz
oblasti Marketinga, bez obzira na broj odobrenih tema.

e  Student koji nije zadovoijan saopStenom pozitivnom ocjenom na zavr§nom ispitu moze zatraziti dodatna
pitanja. Svaki student koji zatrazi dodatna pitanja sti¢e pravo na veéu ocjenu za 0,51! Sljedecih
0,49 dobi¢e na osnovu pokazanog odgovora!

. Kontakt:

Prof. dr BOZO MIHAILOVIC bozom@ac.me Tel: 078 106 233
Dr BOBAN MELOVIC bobanm@ac.me Tel: 078 105 948




